
Checklist de UA para comercio electrónico

Aceptamos dominios novos e longos
As webs corporativas, landing pages, formularios de campaña, blogs, microsites e ferramentasde captación admiten dominios como .gal, .agency, .marketing, .media, .photography ou outrosTLD de máis de tres caracteres?

Aceptamos dominios internacionalizados
Os formularios, campañas, ferramentas de captación e plataformas de márketing permitennomes de dominio con acentos, caracteres non ASCII ou alfabetos non latinos, especialmenteen accións multilingües ou internacionais?

Aceptamos enderezos de correo diversos
As landing pages, subscricións, descargas, eventos, sorteos, CRM, newsletters e formularios decontacto non rexeitan correos válidos polo idioma, a escrita, a lonxitude do dominio ou o tipo deTLD?

Non usamos validacións antigas ou demasiado restritivas
Revisáronse expresións regulares, plugins, formularios, ferramentas de automatización, CRM ouregras antigas que poidan limitar dominios e correos a formatos obsoletos?

Os formularios funcionan correctamente
Contacto, captación de leads, subscrición a boletíns, inscrición en eventos, descargas decontidos, campañas, sorteos, enquisas e solicitudes comerciais aceptan dominios e correoscompatibles coa UA?

Os datos almacénanse sen erros
CRMs, bases de datos de contactos, plataformas de email marketing, ferramentas deautomatización, analítica, formularios e sistemas de atención gardan dominios e correos sencortar, modificar nin corromper caracteres?

A información procésase correctamente
Automatizacións, segmentacións, envíos de newsletters, workflows comerciais, integraciónscon CRM, APIs, ferramentas de analítica, plataformas publicitarias e sistemas externosmanteñen os datos sen alteracións?

O correo electrónico está revisado
Newsletters, correos transaccionais, campañas automatizadas, confirmacións de inscrición,respostas comerciais, avisos e comunicacións de atención ao cliente están preparados paratraballar con enderezos e dominios compatibles coa UA?



A información preséntase ben en pantalla
Dominios, correos e caracteres especiais vense correctamente en CRM, informes de campaña,paneis de analítica, listaxes de contactos, ferramentas de automatización, notificacións,propostas e cadros de mando?

Empregamos codificación e estándares actuais
As webs, landing pages, bases de datos, CRMs, plataformas de email marketing, APIs esistemas de intercambio de información usan Unicode/UTF-8 e estándares actualizados?

Probamos con casos reais antes de publicar
Incluíronse probas con .gal, TLD longos, dominios internacionalizados e correos con diferentesgrafías antes de lanzar unha campaña, formulario, landing page, newsletter, evento ou acciónde captación?

Hai unha persoa ou equipo responsable da UA
A axencia, equipo de márketing ou departamento de comunicación ten identificado quen revisaincidencias, documenta problemas, actualiza ferramentas e incorpora a UA nas novascampañas, webs, automatizacións e proxectos dixitais?


